Zusammenarbeit mit Kempins-
kihabe schonviel fritherbegon-
nen. «Wir haben gemeinsam die
Situation wegen Corona analy-
siertund sind schonim Sommer
zum Schluss gekommen, dass
wir die Erdffnung nicht auf die
Wintersaison hin machen.»
Dies zahle sich insofern auch
aus, dass bei der Erdffnung der
Bau inklusive allfillige Mingel-
behebung bis ins letzte Detail
abgeschlossen sei.

im Fiinfsternestandard sowie
cinen grossen Spa- und Well-
nessbereich im Dachgeschoss.
Die Rekrutierung der bis 130
Mitarbeitenden soll bis Ende
Jahr nahezuabgeschlossen sein.
Im Hotel werde auch mit Fiinf-
sternestandard eine lockere, un-
gezwungene Atmosphire herr-
schen, sagt Dittrich. « Dennach
bieten wir auch demanspruchs-
vollen Geniesser einen perfek-
ten Service.»

menarbeit gemerkt habe, wie
sehr die beiden Partner, das Pro-
jekt und die Destination Engel-
berg zueinander passen. Die
Liebe wird offensichtlich erwi-
dert: «Mit seiner Geschichte,
dem baulichen Charakter und
dem sehr hohen Ausbaustan-
dard passt das <Kempinski Pa-
lace Engelberg> hervorragend
21 uns», lisst sich auch Martin
R. Smura, Chief Executive Offi-
cer und Vorstandsvorsitzender

o

«Wir haben einen Riesen-
wurf mit diesem Betreiber ge-
macht, insbesondere in dieser
schwierigen Zeit fiir die Hotel-
lerie», freut sich Thomas Dit-
trich und bestiitigt gegeniiber
unserer Zeitung, dass sich auch
andere renommierte Unterneh-
mungen fiir das neue Hotel in
Engelberg interessiert hitten.
Man profitiere enorm durch das
Know-how von Kempinski und
von dem Vertriehsnetzwerk.

wiire kein Begriff gewesen, die
Aufmerksambkeit hitten wir uns
zuerst erarbeiten miissen und
das hiitte doppelt so lange ge-
dauert», erklirt Thomas Dit-
trich. Mit der Marke Kempinski
habe man den perfekten Partner
zur Seite, «deruns beim Neuein-
tritt in den Markt ideal unter-
stiitzt und die mehrjihrige
Arbeit beim Aufbau der Marke
«Kempinski Palace Engelberg>
im international hart umkimpt-

nisch niitzen kiinnen sowie beim
Gisteerlebnis neue Angebote
habens», sagt Thomas Dittrich,
der iberzeugt ist, dass die
Unterstiitzung der Kempins-
ki-Gruppe bei der Filhrung der
beiden Hotels auch fiir die Tou-
rismusdestination  Melch-
see-Frutt ein grosser Gewinn
sei.» Fiirdie rund 110 Mitarbei-
tenden wird sich nichts andern.
Die Mitarbeitenden wurden be-
reits informiert.



